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Таким образом, обеспечение финансовой безопасности является основой экономиче-
ской безопасности страховщиков в целом, а также обеспечением независимости, прибыльно-
сти и финансовой устойчивости их деятельности. 
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ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ И ЕЕ ВОЗДЕЙСТВИЕ  
НА ЛЮДЕЙ ИНФОКОММУНИКАЦИОННОГО ОБЩЕСТВА 

 
В настоящее время все маркетинговые программы построены на рекламе. В информа-

ционном обществе реклама оказывает большое влияние на культуру многих стран и общест-
венное мнение людей, формируя стиль и образ жизни, указывает на моду, формирует при-
вычки людей и вкусы, показывает, чем нужно питаться, лечиться и т.д. 

Целью рекламы является оповещение людей различными способами о новых товарах 
или услугах. Пропаганда новых тенденций, направленная на потенциальных потребителей, 
служит продвижением товаров и услуг, создающих представление о каждом рекламируемом 
продукте [2].  

Человек под влиянием рекламы превращается в объект манипуляций, сам того не по-
нимая, и в этом объяснение эффективности рекламы. Сегодня реклама является мощной 
рекламной коммуникацией, которая создается всеми видами СМИ и киноиндустрией, поэто-
му, ее можно считать опасной для человека.  

Особенно, данная ситуация угрожает подрастающему поколению, т.к. реклама облада-
ет воспитательной мощностью. Молодое поколение составляет подавляющее большинство 
пользователей новых СМИ, способных попасть под влияние рекламы. Именно молодые люди 
находятся в эпицентре воздействия цифровой рекламной коммуникации, т.к. информацион-
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ОСОБЕННОСТИ ОТРАЖЕНИЯ НА СЧЕТАХ БУХГАЛТЕРСКОГО УЧЕТА  

В АДВОКАТСКИХ ОБРАЗОВАНИЯХ ИМЕЮЩИЕ ФИЛИАЛЫ 
 

В соответствии со статьёй 22 пункта 10 Федерального закона от 31.05.2002 № 63-ФЗ 
"Об адвокатской деятельности и адвокатуре в Российской Федерации" коллегии адвокатов 
вправе создавать филиалы на всей территории Российской Федерации, а также на террито-
рии иностранного государства, если это предусмотрено законодательством иностранного 
государства. [1] 

Филиалы коллегий могут быть выделенные и не выделенные на отдельный баланс.  
Филиал адвокатского образования выделен на отдельный баланс имеет собственный 

расчетный счет, самостоятельно может осуществлять свою деятельность в качестве налого-
вого агента, самостоятельно формирует показатели своей финансово хозяйственной дея-
тельности. При этом под отдельным балансом понимается перечень показателей, установ-
ленных организацией для своих подразделений, отражающих его имущественное и финансо-
вое положение на отчетную дату для нужд управления. 

Филиалы, выделенные на отдельный баланс, обязаны самостоятельно вести бухгал-
терский учет и составлять баланс, называемый внутренним. На основании которого будет 
составляться единый баланс адвокатского образования. Внутренний баланс филиала ис-
пользуется не только для составления единого баланса адвокатского образования, но и в 
целях осуществления головной организацией контрольных и аналитических функций. Так как 
внутренний баланс филиала является составной частью баланса организации, является до-
кументом внутренней отчетности, то представлять эту часть баланса в налоговую инспекцию 
по закону не нужно. 

Формы, состав отчетности, сроки сдачи отчетности для филиала определяет голов-
ная организация. Помимо баланса в состав отчетности филиала могут входить оборотно - 
сальдовые ведомости по операциям филиала за отчетный период и другие учетные реги-
стры, в которых будет содержаться более подробная аналитическая информация о финан-
совой деятельности филиала. Например, в таких регистрах может содержаться информа-


